
                

Hva gjør vi?

Hvordan gjør vi det?

Hvorfor?

Merkevare: Se på hva bedriften eller produktet gjør og hvordan det passer inn i det store bildet. Hva er det produktet deres
gjør? “Hjelper folk å løpe raskere.” Hvordan? “I dag produserer vi sko.” Hvorfor gjør vi det? “For å hjelpe folk å leve sunnere liv.”
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Målgruppe: Identifiser de 3-4 viktigste målgruppene for deres merkevare. Skriv dem i prioritert rekkefølge, med de
viktigste øverst.

Andre

Målgrupper
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Verdier

Andre

Verdier: Identifiser de 3-4 viktigste verdiene til merkevaren deres (f.eks. sunn, innovativ, sikker, moderne) PS: Skriv dem i
prioritert rekkefølge.



Elite Mass appeal

Serious Playful

Conventional Rebel

Friend Authority

Mature & Classic Young & Innovative

        

Skala: Marker et punkt på hver av skalaene. Husk at det er mange grunner til å være på den mindre "spennende" siden
— f.eks. en merkevare som Hafslund strøm har oppbygd tillit, mens Tibber trenger å skille seg ut som innovativ.
Det er også ok å være i midten, spesielt om dere går til ytterpunktene i en eller to andre skalaer for å skille dere ut.



BUICK

HONDA

VW

Lamborghini

Mini

BMW
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Uttrykksfull

ModerneKlassisk

Reservert

Kvadranter: Marker hvor i matrisen konkurrentene og merkevaren deres hører hjemme. Tillit og sikkerhet hører ofte hjemme

eld of the spectrum. Trust and con dence are generally

i nedre venstre kvadrant, mens innovasjon og begeistring er i øvre høyre kvadrant.


